
ÖZ: Dünyanın değ�ş�m�yle paralel olarak endüstr� s�stemler� ve dolayısıyla 
üret�m süreçler�ne da�r her şey zamanla değ�şm�şt�r. Buharlı mak�neler�n 
�cadıyla başlayan sanay� devr�mler� bugünlerde neredeyse �nsan faktörünü saf 
dışı edeb�lecek b�r düzeye er�şm�şt�r. Kuşkusuz k� üret�m süreçler�nde ve 
tekn�kler�nde ortaya çıkan bu değ�ş�mler, sürdürülen faal�yetlerde daha ver�ml� 
olma arzusunun b�r sonucudur. İşletmeler�n odak noktası olan yüksek kar, 
rekabet koşulları neden�yle d�kkatler� üret�m mal�yetler�n�n üzer�ne çekm�ş ve 
düşük mal�yetle üret�lm�ş aynı n�tel�ktek� mamul, �şletmeler�n rak�pler�ne karşı 
el�n� güçlend�rm�şt�r. Mal�yet hususunun bu denl� önem arz etmes�, klas�k 
muhasebe anlayışının beklent�lere cevap verememes�ne ve mal�yet 
muhasebes�n�n ortaya çıkmasına yol açmıştır. 

Mal�yet muhasebes�n�n en temel amacı olan mamul mal�yetler�n�n bel�rlenmes� 
�ç�n b�rçok farklı tekn�k gel�şt�r�lm�şt�r. Çoğu �şletme �ç�n mal�yet bel�rleme 
sürec� bas�t olsa da üret�m tekn�ğ� ve yapısı gereğ� zarur� olarak aynı üret�m 
sürec�nde b�rden fazla mamul elde eden �şletmelerde bu mal�yet hesaplamaları 
kolay olmamaktadır. Böyles�ne b�r homojen yapıda her mamul �ç�n ayrı ayrı 
mal�yet hesaplaması yapılamayacağı �ç�n sorunun çözümü adına b�rçok farklı 
mal�yet hesaplama tekn�ğ� gel�şt�r�lm�şt�r. Her yöntem b�rleş�k �malat yapan 
tüm �şletmelere uymayacağı g�b� gerçekç� olmayan sonuçlara da ulaştırab�l�r. 

*  Bu çalışma Marmara Ün�vers�tes� Sosyal B�l�mler Enst�tüsü Muhasebe Denet�m� Tezl� Yüksek L�sans 
Programı'nda tamamlanan “B�rleş�k İmalatta Ortak ve Yan Mamuller�n Mal�yetler�n�n Hesaplanması, 
Denetlenmes� ve B�r Uygulama”  adlı yüksek l�sans tez�nden türet�lm�şt�r. 
** Prof. Dr., Marmara Ün�vers�tes�/İşletme Fakültes�/İşletme Bölümü/Muhasebe ve F�nansman, 
ggokcen@marmara.edu.tr, ORCID ID : 0001-9854-8522
*** Marmara Ün�vers�tes�/Sosyal B�l�mler Enst�tüsü/Muhasebe Denet�m�, �sma�lbaysak@gma�l.com, 
ORCID ID : 0003-1154-206X

BİRLEŞİK İMALATTA ORTAK VE YAN 
MAMULLERİN MALİYETLERİNİN 
HESAPLANMASI VE ENTEGRE ET 

TESİSİNDE BİR UYGULAMA*
Calculating Cost Of The Joint And By-Products In Combined 

Production And An Application In Integrated Meat Plant

Amp�r�k Bulgulara Dayanan B�r Araştırma

*Gürbüz GÖKÇEN**, İsma�l Altuğ BAYSAK***

Gönder�m Tar�h�: 05.01.2019          Kabul Tar�h�: 21.01.2019

38

C�lt/Volume : 2 Sayı/Issue : 1 Ocak/January 2019



Bu nedenle her �şletme bu yöntemler arasından kend�s�ne en uygun olan 
yöntem� seçmel� ve bu doğrultuda hesaplamalarını gerçekleşt�rmel�d�r. Bu 
çalışmada b�rleş�k �malat şekl�nde üret�m yapan b�r entegre et tes�s�n�n ver�ler� 
kullanılarak çeş�tl� hesaplama yöntemler� vasıtasıyla mamul mal�yetler� 
hesaplanmış, sonuçları anal�z ed�lm�ş ve �şletme �ç�n en uygun olan yöntem 
bel�rlenmeye çalışılmıştır.

Anahtar Kel�meler: Mal�yet Muhasebes�, B�rleş�k İmalat.

Jel Sınıflandırması: M40, M41.

ABSTRACT: In parallel with the change of the world, everything about 
industrial systems and hence production processes has changed over time. 
Industrial revolutions, which started with the invention of steam engines, have 
reached a level that can almost eliminate the human factor. Undoubtedly, these 
changes in production processes and techniques are the result of the desire to be 
more efficient in the continuing activities. High profit, which is the focal point 
of the enterprises, attracted attention to production costs due to the competition 
conditions and the products with the same quality produced at low cost 
strengthened their hand against the competitors. The importance of cost 
considerations has led to the classical accounting approach not being able to 
respond to expectations and the emergence of cost accounting.

Many different techniques have been developed to determine the product costs 
which is the main purpose of cost accounting. Although the costing process for 
most enterprises is simple, these cost calculations are not easy in enterprises 
that get more than one product in the same production process due to their 
production technique and structure. Since the cost calculation can not be made 
for each product separately due to such a homogeneous structure, many 
different cost calculation techniques have been developed for the solution of 
this problem. Each method can not be suitable for the enterprises that makes the 
combined production, but it can also lead to non-actual results. For this reason, 
each enterprise should choose the method which is most suitable for it and 
perform its calculations accordingly.

In this study, the product costs are calculated by various calculation methods by 
using the data of an integrated meat processing plant which have combined 
manufacturing, the results are analyzed and the most suitable method for the 
enterprise is tried to be determined.

Keywords: Cost Account�ng, Jo�nt Product�on.

JEL Class�ficat�on: M40, M41.
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GİRİŞ

Dünyanın küresel b�r pazar hal�ne gelmes� taleb�n aynı n�tel�ktek� ürüne daha 
düşük fiyatlarla ulaşmasının yolunu açmıştır. Sürekl�l�k ve karlılığı amaç 
ed�nen �şletmeler �se bu rekabet ortamında ayakta kalab�lmek �ç�n çeş�tl� 
arayış lara  g�rm�şler  ve  fiyat lar ını  bel � r l �  b � r  sev�yeden fazla 
yükseltemeyecekler� �ç�n mal�yetler�n� düşürmeye yönelm�şlerd�r. 

İşletmeler�n üret�m mal�yetler�ne odaklanması muhaseben�n kapsamının 
gen�şlemes�ne, genel muhasebe olarak da adlandırılan finansal muhaseben�n 
yeters�z kalmasına yol açmıştır. Bu noktada mal�yet muhasebes� olarak 
adlandırılan yen� b�r muhasebe d�s�pl�n� ortaya çıkmıştır. 

Çalışmamızın konusu mal�yet muhasebes�n�n en yoruma açık ve tartışmalı 
konularından olan b�rleş�k ve yan mamuller�n b�rleş�k mal�yet paylarının 
hesaplanmasıdır. Bazı üret�m �şletmeler�nde �malat süreçler� sonunda tesadüfi 
ya da mecbur� olarak asıl üret�lmek �stenen mamul ya da mamuller har�c�nde 
başka mamul veya mamuller de elde ed�lmekted�r. Anlatılan şek�ldek� üret�m 
sürec�ne b�rleş�k �malat sürec�, süreç esnasında ortaya çıkan mal�yetlere 
b�rleş�k mal�yet, asıl üret�lmek �stenen mamul ya da mamullere b�rleş�k mamul 
ve asıl üret�lmek �stenen mamul olmayıp süreç esnasında tesadüfi ya da 
mecbur� olarak ortaya çıkmış mamul veya mamullere de yan mamuller adı 
ver�lmekted�r. Ç�ğ sütten yoğurt, kaymak, yağ, canlı hayvandan sakatat, et 
üreten �şletmeler bu tür b�rleş�k �malat sürec� olan �şletmelere örnek ver�leb�l�r. 
Çalışmamızın amacı �se tek b�r üret�m aşamasında b�rden fazla mamul elde 
ed�lmes� durumunda ortaya çıkan mal�yet muhasebes� s�stem� �ç�nde 
gel�şt�r�len b�rleş�k ve yan mamul mal�yet hesaplama yöntemler�n�n olumlu ve 
olumsuz yönler�yle ele alınması, mamul mal�yetler� hesaplamalarına ışık 
tutacak en uygun yöntem�n tesp�t ed�lmes�d�r.

TEMEL MUHASEBE KAVRAMLARI

Muhasebe Kavramı

Muhasebe, �şletmen�n para �le ölçülen faal�yetler�n� kontrol altında tutab�lmes�, 
�zleyeb�lmes� ve sonuçlarını çıkarab�lmes� �ç�n bu parasal faal�yetler�n kayda 
alınması, aynı özell�ktek� �şlemler�n sınıflandırılması ve �şletme taraflarına 
b�lg� vermek amacıyla özetlen�p raporlanması ve b�lg�ler�n anal�z ed�l�p 
yorumlanması �şlem�d�r (Gökçen, 2009:3).

Muhaseben�n Sınıflandırılması

Sanay� devr�m�yle b�rl�kte rekabet koşullarının güçleşmes�, �şletmeler�n 
mal�yetler�n� düşürmeye odaklanması ve kurumsallaşma temeller�n�n atılması 
geleneksel muhasebe s�stem�n�n beklent�ler� karşılayamamasına, dolayısıyla 
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geleneksel muhasebe anlayışının değ�şmes�ne yol açmıştır. O dönemdek� 
değ�ş�kl�kler neden�yle tek çatı altında �zlenemeyen muhasebe, günümüzde 
genel �t�barıyla 3 kola ayrılır. Bu kollar finansal muhasebe, genel muhasebe ve 
mal�yet muhasebes�d�r. Çalışmamızın ana konusu mal�yet muhasebes�ne dah�l 
olmakla b�rl�kte d�ğer muhasebe dallarını da kısaca şu şek�lde tanımlayab�l�r�z;

F�nansal Muhasebe: Ülkem�zde t�car� muhasebe, genel muhasebe ve mal� 
muhasebe olarak da adlandırılmakta olup �şletmen�n dışarıdan tem�n ett�ğ� veya 
dışarıya sunduğu h�zmet ya da malların değer hareketler�n�n �zlend�ğ�, aynı 
zamanda çeş�tl� �şletme �lg�l�ler�ne b�lg� sağlamak amacıyla hazırlanacak olan 
finansal tablolara ver� sağlayan muhasebe dalıdır.

Yönet�m Muhasebes�: Yönet�c�ler�n alacakları kararlar �ç�n gerek duydukları 
b�lg�ler� hazırlayan yorumlayan, yıllık bütçeler ve d�ğer planlama ve kontrol 
tekn�kler�yle etk�n b�r kontrol sürec�n�n ver�ler�n� sunan muhasebe dalıdır 
(Gökçen vd., 2014:5).

Mal�yet Muhasebes�: İşletmeler�n üret�m faal�yetler� esnasında ortaya çıkan 
her türlü değer hareketler�n� kaydeden, sınıflayan, raporlayan ve yorumlayan, 
mal�yetler� üret�len mamuller�n çeş�tl� özell�kler�ne göre hesaplayan 
çalışmaların tümüdür (Çet�ner, 2000:9).

Mal�yet Muhasebes�ne İl�şk�n Temel B�lg�ler

Mal�yet muhasebes� �çer�k bakımından muhasebe teor�s� ve muhasebe tatb�katı 
bakımından �k�ye ayrılmaktadır. Mal�yet muhasebes� teor�s�, temel mal�yet 
muhasebes� kavramları �le mal�yet muhasebes� prens�pler�n� �çermekted�r. 
Mal�yet muhasebes� tatb�katı �se mal�yet hesaplama usul ve tekn�kler�yle; 
�şletme plan, program ve bütçeler�; kontrol, denet�m ve yönet�m kararlarına 
yardımcı olacak metotları kapsamaktadır (Atamanalp vd., 2000:3).

Mal�yet muhasebes� üret�len ve satılan mamul ve h�zmet�n b�r�m mal�yet�n� ve 
bu mal�yet� oluşturan �lk madde ve malzeme, �şç�l�k g�derler� ve genel �malat 
g�derler�n�n kend�ne özgü s�stem ve yöntemler�yle m�ktar ve değerler�n� 
saptamakla ve yönet�m, ortaklar ve alacaklılar �ç�n gerekl� mal� tabloları 
düzenlemekle görevl�d�r (Uragun, 1993:22).

Mal�yet Muhasebes�n�n Amaçları

Mal�yet muhasebes�n�n amaçları genel �t�barıyla şu şek�lde sıralanab�l�r (Altuğ, 
2015:10);

· Mamul mal�yetler�n� hesaplayarak fiyatın bel�rlenmes�ne, stok değerlemes�ne 
ve faal�yet sonuçlarının çıkartılmasına yardımcı olmak.

· G�derler� sınıflandırarak mal�yetler�n etk�n şek�lde kontrolüne yardımcı 
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olmak.

· Kısa veya uzun döneml� planlamalara yardımcı olmak.

· Yönet�m�n verecek olduğu kararlar �ç�n doğru ve güven�l�r b�lg�ler sunarak 
yardımcı olmak.

B�rleş�k üret�m yapan �şletmelerde mal�yet muhasebes�, yukarıda bel�rt�len 
amaçlarına ulaşab�lmes� �ç�n b�rleş�k ve yan mamuller� doğru b�r şek�lde 
b�rb�rler�nden ayırt etmel� ve bu mamuller�n b�r�m mal�yetler�n� gerçekç� b�r 
şek�lde hesaplamalıdır.

BİRLEŞİK VE YAN MAMULLERDE MALİYET HESAPLAMA 
YÖNTEMLERİ

B�rleş�k Mamul Kavramı

B�rleş�k mamuller, aynı hammaddeden aynı �malat �şlemler� sonucunda ortaya 
çıkan, değerler� b�rb�r�ne yakın �k� veya daha fazla mamul olarak 
tanımlanmaktadır (Uslu vd., 1990:259). Petrol rafineler�, kereste fabr�kaları, et 
paketley�c�ler� ve un fabr�kaları g�b� b�rleş�k �malat yapan �şletmelerde ortak 
yapılan üret�m sürec� sonunda, farklı mamuller ortaya çıkab�lmekted�r (Tsa�, 
1996:726). Elde ed�len mamullerden değer� görecel� yüksek olanlar b�rleş�k 
mamullerd�r (Ömürbek vd., 2013:62). Tanımdan da anlaşılacağı üzere b�rleş�k 
mamuller aynı üret�m sonucu ortaya çıkar ve mamuller�n değerler� b�rb�r�ne 
yakındır. Üret�m tekn�ğ� yapısı gereğ� b�rleş�k mamuller� b�rb�r�nden ayırmak 
mümkün değ�ld�r (Altuğ, 2015:395).

B�rleş�k mamuller�n temel özell�kler�n� şu şek�lde sıralamak mümkündür 
(Öztürk, 2002:2): 

· Ayrılma noktasına kadar homojend�rler. 

· İşletmeler�n ortak amacı bu ürünler� üretmekt�r. 

· P�yasa değerler� yan mamullere n�speten daha fazladır. 

· Bel�rl� b�r p�yasa fiyatı olan mamullerd�r.

Yan Mamul Kavramı

Asıl üret�lmek �stenen mamulün üret�lmes� amacıyla gerçekleşt�r�len süreçte, 
�stem dışı ve tesadüfi olarak ortaya çıkan, b�rleş�k mamul n�tel�ğ�ne sah�p 
olmayan mamuller yan mamul olarak adlandırılmaktadır (Rayburn, 1996,256). 
B�rleş�k �malatla ortaya çıkan mamuller� b�rleş�k mamulden ayıran nokta, 
�şletmen�n yer aldığı sektör ve faal�yet alanı ve ortaya çıkan mamulün b�rleş�k 
mamule göre m�ktar ve değer olarak daha düşük olmasıdır (Uslu, 1992:305-
306).
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B�rleş�k Mal�yet Kavramı

B�rleş�k mal�yet, �k� ya da daha fazla sayıda mamulün elde ed�leb�lmes� �ç�n �lk 
madde ve malzemen�n üret�me bağlı tutulduğu, ayrılma noktasına kadar olan, 
�lk üret�m safhasının tüm mal�yetler�d�r (Yükçü, 1999:379).

Ayrılma Noktası ve Ek Mal�yet Kavramları

Ayrılma noktası, b�rleş�k ve yan mamuller�n üret�m�n�n �lk safhası esnasında 
tek tek bel�rleneb�ld�kler� ve b�rb�rler�nden ayırt ed�leb�ld�kler� üret�m anı 
olarak tanımlanırken ek mal�yetler �se her mamulün üret�m�n�n ayrılma 
noktasından sonra satışa hazır hale geleb�lmes� �ç�n yapılan �lg�l� mamule özgü 
mal�yetler olarak �fade ed�leb�l�r (Yükçü, 1999:380).

İşletmeler�n bazıları ortaya çıkan mamuller� doğrudan satarken, bazıları da 
ayrım noktasından sonra ek �şlemlere tab� tuttuktan sonra satab�lmekted�r. 
Bunun neden�; bazı mamuller�n ayrım noktasından sonra p�yasasının olmaması 
veya ayrım noktasından sonra satılab�l�r olsa da bu mamuller� ek �şlemden 
sonra satmanın daha avantajlı olmasıdır (Bursal vd., 2000:321).

B�rleş�k mal�yetler �ç�n b�r dağıtım �şlem� yapılması gerek�rken, b�rleş�k �malat 
sonucu ortaya çıkan mamullere yüklen�len ek mal�yetler �ç�n b�r dağıtım 
yapılması gerekmemekted�r (Altuğ, 2015:397). Çünkü ayrım noktasından önce 
ortaya çıkan b�rleş�k mal�yetler�n hang� mamul �le ne derece alakalı olduğu 
b�l�nemez ve dolayısıyla ancak dağıtım �şlem� gerçekleşt�r�ld�kten sonra 
b�rleş�k mamullere yükleneb�l�r. Bu açıdan ayrım noktası, b�rleş�k mal�yetler�n 
b�rleş�k mamul ve yan mamullere dağıtımı ve ayrım noktasından sonra ortaya 
çıkan ek mal�yetler�n her b�r mamule tek tek yüklenmes� öneml� olmaktadır 
(Yükçü, 1999:380).

B�rleş�k Mamullerde Mal�yet Hesaplama Yöntemler�

B�rleş�k üret�mde üret�lecek olan mamuller�n b�rb�rler�nden ayrı mamuller 
olarak saptanab�ld�ğ� ayrılma noktasına kadar yapılan b�rleş�k mal�yetler�n 
b�rleş�k mamullere nasıl yükleneceğ� sorunu ortaya çıkmaktadır (Büyükm�rza, 
2014:304). 

Aynı �lk madde ve malzemeden üret�len b�rleş�k mamuller�n b�r�m 
mal�yetler�n�n saptanab�lmes� �ç�n çeş�tl� yöntemler gel�şt�r�lm�şt�r. B�rleş�k 
mamuller�n mal�yet hesaplamalarının yapılması; gel�r tabloları ve b�lançoların 
hazırlanmasında satışlar, satışların mal�yet�, satış karları ve stokların 
mal�yetler�n�n bulunması açısından gerekl� görülmekted�r (Uragun, 1993:629). 
B�rleş�k mamullerde mal�yet hesaplama yöntemler� şu şek�lde sıralanab�l�r 
(Uslu vd., 1990:265):

1. Üret�m m�ktarı yöntem�,
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2. Ağırlıklı ortalama yöntem�,

3. Satış hasılatı yöntem�,

4. Net Satış hasılatı yöntem�,

5. B�rleş�k mal�yetler� dağıtmaksızın brüt karı hesaplama yöntem�.

Üret�m M�ktarı Yöntem�

İlg�l� yöntem, b�rleş�k mal�yetler�n ayrılma noktasındak� mamul m�ktarlarını 
baz alarak b�rleş�k mal�yetler�n dağıtılması esasına dayanır. Yöntem�n sağlıklı 
sonuçlar vereb�lmes�, mamuller�n p�yasa değerler�n�n eş�t ya da b�rb�r�ne çok 
yakın olmalarına bağlıdır. Mamuller�n ölçü b�r�mler� b�rb�rler�nden farklıysa, 
m�ktarlar ortak b�r ölçü b�r�m�ne dönüştürülerek hesaplamalar gerçekleşt�r�l�r 
(Karakaya, 2014:292).

Bu yöntemde b�rleş�k mal�yetler, toplam b�rleş�k mamul m�ktarına bölünerek, 
b�r�m başına �sabet eden b�rleş�k mal�yet payı hesaplanır ve üret�m m�ktarları 
b�r�m başına düşen b�rleş�k mal�yet payı �le çarpılarak, her b�r b�rleş�k mamulün 
b�rleş�k mal�yetten alacağı pay bel�rlen�r (Gers�l vd., 2015:18). Buna göre 
üret�m m�ktarı yöntem�nde her mamule yüklen�lecek b�rleş�k mamulü şu 
şek�lde formüle edeb�l�r�z.

B�rleş�k mamul (x)'�n mal�yet payı=(B�rleş�k mal�yet tutarı/Toplam b�rleş�k 
mamul m�ktarı)*X mamulünün m�ktarı

Ağırlıklı Ortalama Yöntem�

Katsayılı bölme yöntem� olarak da adlandırılan bu yöntemde, elde ed�len 
ürünler�n her b�r�ne m�ktarları, üret�m zorluğu, satış g�derler�, satış fiyatları, 
kullanılan malzeme m�ktarı vb. değ�şkenler göz önüne alınarak b�rer ağırlık 
veya katsayı ver�l�r. Tüm mamuller kend�s�ne atanan katsayı �le çarpılarak eş 
değer mamul m�ktarlarına dönüştürülmüş olur (Uslu, 1991:298). B�rleş�k 
mal�yet, toplam eş değer mamul m�ktarına bölünür ve eş değer mamul m�ktarı 
başına b�rleş�k mal�yet bulunur. Bu tutarla her mamulün eş değer m�ktarı 
çarpılarak, mamuller�n b�rleş�k mal�yet payları bulunur (Uslu vd., 1990:266).

Ağırlıklı ortalama mal�yet yöntem�, üret�m m�ktarı yöntem�ne n�speten 
mal�yetler�n oluşumuna daha ayrıntılı olarak �ner ve b�rleş�k mal�yet�n 
dağıtımını kend� şartları çerçeves�nde değerlend�r�r. Ağırlık katsayılarının 
saptanmasını,  fiz�k� ölçütler yer�ne subjekt�f ölçütler temel�ne 
dayandırdığından keyfi tesp�tlere yol açab�lmekted�r.  Çünkü aynı 
hammaddeden ya da yarı mamulden farklı m�ktarlarda ve değerlerde üret�len 
ürünler �ç�n, harcanan üret�m g�rd�ler�n�n tek tek ölçümlenmes�ne �mkan 
olmadığına göre bunların tahm�nlere dayandırılmasından başka seçenek 
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kalmamaktadır.

Satış Hasılatı Yöntem�

Satış hasılatı yöntem�, b�rleş�k mamullerden daha yüksek satış tutarına ya da 
satış fiyatına sah�p olanların, mal�yetten daha yüksek pay almaları gerekt�ğ� 
varsayımına dayanmaktadır (Kartal vd., 2003:130). Yan� mal�yetler �le p�yasa 
fiyatı arasında b�r �l�şk� olduğu ve her mamulün mal�yetten taşıyab�leceğ� b�r 
kadar b�r pay alması gerekt�ğ� mantığından yola çıkıldığı ve mamuller�n 
bel�rg�n p�yasaları, sürekl� satış olanakları olması durumunda bel�rlenen b�r 
yöntemd�r (Uslu vd. 1990:267). 

Satış hasılatı yöntem�nde, d�rekt olarak mamuller�n ayrım noktasındak� p�yasa 
fiyatları göz önüne alındığından dolayı, ayrım noktasından sonra ek 
mal�yetler�n olduğu durumlarda bu yöntem yanlış sonuçlar doğurab�lmekted�r. 
Örnekte yer alan ayrım noktası sonrasındak� ek mal�yetler göz ardı ed�ld�ğ�nde, 
satış hasılatı yöntem�ne göre b�rleş�k mal�yet payı hesaplaması her mamulün 
ayrım noktasındak� p�yasa fiyatının, tüm mamuller�n toplam p�yasa fiyatına 
bölümü(P�yasa değer� yüzdes�)  ardından bu bölümün b�rleş�k mal�yetler 
toplamı �le çarpılması şekl�nde hesaplanab�l�r. Bu açıklamayı şu şek�lde 
formüle edeb�l�r�z.

X mamulünün b�rleş�k mal�yet payı = (X mamulünün ayrım noktasındak� 
p�yasa değer�/Tüm mamuller�n toplam p�yasa değer�)*B�rleş�k mal�yet

Net Satış Hasılatı Yöntem�

B�rleş�k �malatta, bazı b�rleş�k mamuller�n ayrılma noktasından sonra b�reysel 
üret�m, ambalaj, taşıma, reklam vb. ek mal�yet harcamaları söz konusu olab�l�r. 
Bu durumda satış hasılatı yöntem� yer�ne net satış hasılatı yöntem�n�n 
uygulanması daha �sabetl� olacaktır (Peker, 1983:615). B�rleş�k mamullere, 
ayrılma noktasından sonra ek mal�yet harcamaları yapılması durumunda, bu 
g�der veya harcamalar satış hasılatından �nd�r�lmel� ve elde ed�len net satış 
hasılatı hesaplamaya dah�l ed�lmel�d�r. Bu yöntemde p�yasa fiyatları ve ek 
mal�yetler göz önünde bulundurulduğu �ç�n ürünlere kaldırab�lecekler� kadar 
g�der yüklenmekted�r (Uslu, 1991:316). Bu yöntem� şu şek�lde formüle 
edeb�l�r�z.

[(((Üret�m M�ktarı*P�yasa fiyatı)-Ek mal�yetler toplamı)/Tüm mamuller�n 
ayrılma noktasındak� toplam p�yasa değer�)*B�rleş�k Mal�yet Tutarı]

B�rleş�k Mal�yet� Dağıtmaksızın Brüt Karı Hesaplama Yöntem�

B�rleş�k mal�yetler�n dağıtımında kullanılan tüm yöntemler çeş�tl� açılardan 
eleşt�r�lmekted�r. Satış değer�n� esas alan yöntemlerde satılmayan mamuller de 
satılmış g�b� düşünülerek hesaplama yapılmaktadır. Fakat satılmayan 
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mamuller�n satış fiyatında mal�yet hesaplamasından sonra değ�ş�kl�kler 
olab�lmekted�r. Ayrıca d�ğer yöntemlerde karlılık oranları farklı olan 
mamullere gerçeğ� yansıtmayan b�rleş�k mal�yetler yükleneb�l�r. Bu nedenlerle 
b�rleş�k mal�yetler�n dağıtımında kullanılacak son yöntem olan b�rleş�k 
mal�yetler� dağıtmaksızın brüt karı hesaplama yöntem�nde ek mal�yetler satış 
tutarından düşülürken b�rleş�k mal�yetler�n dağıtımı yapılmaz (Yükçü, 
1999:389).

Yöntemde, mamuller�n n�ha� satış değer�nden ortalama brüt kar ve tamamlayıcı 
ek g�derler düşülerek, doğrudan ayrılma noktasındak� mal�yetlere ulaşılır. 
Böylece b�rleş�k g�derler�n mamuller arasındak� dağılımına da ulaşılmış olur 
(Büyükm�rza: 2014:306).

Yan Mamullerde Mal�yet Hesaplama Yöntemler�

Yan mamullerde ayrım noktasına kadar mal�yet hesaplaması yapılamaz. Ancak 
yan mamuller�n satış değer�nden ya da ayrım noktasından sonrak� tamamlayıcı 
g�derler�nden yola çıkan yaklaşımlar (Büyükm�rza, 2014:307) ya da yan 
mamuller�n p�yasa fiyatı �le değerlenerek gel�r tablosunun çeş�tl� bölümler�nde 
göster�lmes� temel�ne dayanan yaklaşımlar uygulanır (Yükçü, 1999:392).

Yukarıdak� açıklamalardan hareketle yan mamuller�n mal�yet hesaplamasında 
temelde �k� yaklaşımdan söz etmek mümkündür. Bunlar:

1. Yan mamuller�n mal�yetten pay ver�lerek uygulanan yöntemler,

2. Yan mamullere mal�yetten pay vermey�p yan mamuller�n net satış hasılatının 
gel�r tablosuna aktarılarak uygulanan yöntemler.

Yan Mamullere Mal�yetten Pay Veren Yöntemler 

Yan mamuller�n önem� b�rleş�k mamullerden daha az olduğundan bu tür 
yöntemlerde yan mamulün tahm�n� satış fiyatından toplam üret�m mal�yetler� 
düşülerek b�rleş�k mamul mal�yet�n�n hesaplanması yapılır. Yan mamullere 
mal�yetten pay veren yöntemler� şu şek�lde sıralayab�l�r�z:

* Brüt satış hasılatı yöntem�

* Net satış hasılatı yöntem�

* P�yasa fiyatından hareketle ger�ye doğru hesaplama yöntem�

* Tedar�k yöntem�

* Yan mamullere sadece ek mal�yetler�n yüklenmes� yöntem�

Brüt Satış Hasılatı Yöntem�

Bu yöntemde yan mamulün satışından elde ed�len ya da tahm�n� satış hasılatı 
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b�rleş�k g�derlerden düşülür ve kalan b�rleş�k g�derler ana mamule yüklen�r. 
B�rden fazla b�rleş�k mamul varsa b�rleş�k mamuller arasında dağıtım �şlem� 
yapılır (Karakaya, 2014:298).

Net Satış Hasılatı Yöntem�

Bu yöntemde, yan mamulün brüt satış hasılatından yan mamulün vücuda 
get�r�lmes� �ç�n sarf olunan g�derler düşürülerek yan mamulün net satış hasılatı 
elde ed�l�r. Toplam üret�m mal�yet�nden de net satış hasılatı düşülerek b�rleş�k 
mamulün ya da b�rleş�k mamuller�n toplam mal�yetler� elde ed�l�r.

P�yasa F�yatından Hareketle Ger�ye Doğru Hesaplama Yöntem�

Yan mamullere toplam üret�m mal�yetten pay veren bu yöntemde, dönem 
�ç�nde elde ed�len yan mamuller p�yasa fiyatıyla değerlend�r�lerek, bu tutardan 
tahm�n ed�len kar payları, dönem g�derler� �le varsa ayrılma noktasından sonra 
yan mamuller �ç�n katlanılan ek g�derler düşülür ve kalan tutar yan mamul 
mal�yet� olarak kabul ed�l�r (Arı, 2006:38).

Tedar�k Yöntem�

Tedar�k yöntem�, yan mamul başka b�r üret�m g�der yer�nde kullanıldığında 
uygulanan b�r yöntemd�r. Toplam mal�yetten, g�der yer� olarak kullanılan yan 
mamul mal�yet� düşülür ve b�rleş�k mamulün ya da b�rleş�k mamuller�n toplam 
mal�yet� elde ed�l�r.

Yan Mamullere Sadece Ek Mal�yetler�n Yüklenmes� Yöntem�

Bu yöntemde, b�rleş�k mal�yet�n tamamı b�rleş�k mamullere dağıtılarak yan 
mamuller�n b�rleş�k üret�m sürec�ndek� mal�yetler� sıfır kabul ed�l�r. Ayrılma 
noktasından sonra yan mamuller� tamamlamak �ç�n yapılan g�derler �se yan 
mamul mal�yetler�ne yüklen�p üret�m tamamlandığında 152-Mamuller 
hesabına alınır ve yan mamul satışları ana mamul satışları g�b� kabul ed�l�r 
(Büyükm�rza, 2014:311).

Yan Mamullere Mal�yetten Pay Vermeyerek Yan Mamul Net Satış 
Hasılatını Doğrudan Gel�r Tablosuna Aktaran Yöntemler

Yan mamullere, mal�yetten pay vermeyerek gel�r tablosunun hang� bölümünde 
yer alması gerekt�ğ� konusunda yaklaşımlar �se şu şek�lde sıralayab�l�r�z:

* Yan mamul satış hasılatının d�ğer gel�rler arasında göster�lmes�

* Yan mamul satış hasılatının ek satış hasılatı olarak göster�lmes�,

* Yan mamul satış hasılatının d�ğer olağandışı karlar hesabında göster�lmes�,

* Yan mamul satış hasılatının satılan esas ürün mal�yet�nden düşülmes�.
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Yan Mamul Satış Hasılatının D�ğer Gel�rler Arasında Göster�lmes�

Elde ed�len hasılatın bel�rlenemed�ğ� ya da elde etme �ht�mal�n�n çok düşük 
olduğu dönemlerde uygulanan bu yöntemde yan mamuller�n satılmasıyla 
ortaya çıkan hasılat, d�ğer gel�rler arasında göster�l�r (Buyers vd., 1967:327).

Başka b�r �fadeyle bu yöntemde yan mamulün satışından elde ed�lecek gel�rlere 
satışlar �ç�nde yer ver�lmey�p, gel�r tablosunda dönem karına, d�ğer gel�rler 
kalem� �ç�nde yer ver�lerek eklen�rler (Altuğ, 2015:401).

Yan Mamul Satış Hasılatının Ek Satış Hasılatı Olarak Göster�lmes�

Yan mamulün satışından elde ed�len gel�r�n ana mamuller �le b�rl�kte 
değerlend�r�ld�ğ� bu yöntemde, yan mamulden elde ed�len satış hasılatı ana 
mamule eklen�r ve yan mamul satış hasılatı gel�r tablosunda, d�ğer gel�rler 
arasında değ�l satış hasılatı bölümünde göster�l�r (Yükçü, 1999:398).

Yöntem�n uygulanab�lmes�, yan mamuller�n bell� b�r satış fiyatının bulunması 
ve sürekl� p�yasasının olması gerek�r. Yan mamullerden elde ed�len satış 
hasılatının brüt satışlar bölümünde göster�ld�ğ�nde, brüt satış kar-zarar ve 
faal�yet kar-zararlarında değ�şl�k olması öncek� bölümden farkını ortaya 
koymaktadır (Akıncı vd., 1995:306).

Yan Mamul Satış Hasılatının D�ğer Olağandışı Karlar Hesabında 
Göster�lmes�

Başlıktan da anlaşılacağı üzere yan mamuller�n satış hasılatları gel�r tablosunda 
d�ğer olağandışı gel�r ve karlar hesabında göster�l�r.

Yan Mamul Satış Hasılatının Ana Mamul Mal�yet�nden Düşülmes�

Bu yöntemde satılan mamul mal�yet�n�n b�r bölümünün yan mamulle �l�şk�l� 
olduğu düşünülerek, yan mamulden elde ed�len satış hasılatı, satılan malların 
mal�yet�nden �nd�r�l�r (Akıncı vd., 1995:307).

Yan mamulün bel�rl� b�r satış değer�n�n olması hal�nde kullanılan yöntemde 
dönem karında b�r değ�ş�kl�k olmamasına rağmen brüt kar artmaktadır (Uslu, 
1991:308).

B�rleş�k ve Yan Mamul Mal�yetlemes�n�n İşletme Kararlarına Etk�s�

B�rleş�k mal�yetler�n dağıtımında kullanılan yöntemler, b�r �şletmede üret�len 
ve ayrılma noktasından sonra n�tel�k ve n�cel�k yönünden farklılık gösteren 
ürünler�n alacakları mal�yet paylarını bel�rlemek amacıyla uygulanan 
yöntemlerd�r. Bazı mamuller�n satışa sunulab�lmeler� �ç�n ek mal�yet almaları 
gereken durumlar da olmaktadır. Dolayısıyla yöntemlerden sorunun tümünü 
çözmeler� beklenemez.
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İşletme yönet�m�n�n b�rleş�k üret�m hususunda en sık karşılaştığı karar 
durumları, elde ed�len b�rleş�k mamuller�n, ayrılma noktasından sonra da ek 
�şlemlere tab� tutulup tutulmayacağı ve b�rleş�k mamuller�n fiyatlandırılması 
konusudur (Bursal vd., 2000:324).

B�rleş�k mamul mal�yetlemes�nde uygulanan dağıtım yöntemler�nde, ortaya 
çıkan mamuller �le b�rleş�k mal�yet� oluşturan üret�m mal�yet� unsurları 
arasında, d�rekt �l�şk� kurab�lmen�n mümkün olmadığı ve dolayısıyla 
mamuller�n gerçek mal�yetler�n�n hesaplanmasının anlamsız olduğu 
görülmekted�r. Ayrıca üret�m�n tekn�k özell�ğ� gereğ�, söz konusu mamullerden 
b�r ya da b�rkaçını üretmeme şekl�nde alternat�fim�z�n olmaması da �şletme 
kararlarında göz önüne alınması gereken ayrı b�r gerçekt�r. Dolayısıyla 
uygulanan yöntemlerden elde ed�len mal�yet ver�ler�yle, ayrım noktasından 
sonra ek �şleme tab� tutup tutmama ya da fiyatlama kararları şekl�ndek� �şletme 
kararlarında yanıltıcı sonuçlara ulaşma olasılığı yüksek olacaktır. 
Yöntemlerden elden ed�len mal�yet ver�ler� b�lanço ve gel�r tablosunun 
hazırlanmasında kullanılır. Fakat yönet�m kararlarında ek mal�yetlere 
katlanılıp katlanılmaması gereğ� konusunda olduğu g�b� daha gerçekç� olan 
d�ğer mal�yetlerle ek gel�rler� karşılaştırma yolunun seç�lmes� gerekmekted�r 
(Kartal vd., 2003:132).

Ek mal�yete katlanma ya da katlanmama kararları, mal�yet dağıtımından 
etk�lenmey�p ek g�derlerle ek gel�rler� karşılaştırmaktadır. Farklı yöntemler�n 
dönem sonucuna etk�s� farklı olduğu �ç�n yöntemler�n seç�m� �şletme açısından 
öneml�d�r (Arı, 2006:47).

ENTEGRE ET TESİSİNDE BİR UYGULAMA

Uygulamanın Konusu

Türk�ye'de ve Dünya'da artan nüfus �le beraber gün geçt�kçe temel gıdalardan 
b�r� olan kırmızı ete de �ht�yaç artmaktadır. Artan �ht�yaç doğrultusunda 
hayvancılık sektörü göz ardı ed�lemez b�r öneme sah�p olmaktadır. Devletler bu 
taleb� en uygun fiyatlarla karşılayab�lmek adına �lg�l� sektöre gerekl� yatırımları 
ve teşv�kler� yapmakta, �ht�yacı karşılayamadıkları noktada da uygun fiyatlarla 
�thal etmeye yönelmekted�rler. Bu seçeneklere karar vermede kuşkusuz 
mal�yet faktörü ön planda tutulmaktadır. Ülken�n sosyoekonom�k yapısı, tarım 
alanı, �kl�m koşulları, teknoloj�k altyapısı, �şç�l�k g�derler� vb. konular üret�m 
mal�yetler�n� etk�lemekted�r. Yerel veya küresel çaptak� �şletmeler de rekabette 
üstünlük sağlamak amacıyla üret�m yapacakları yer� bu faktörlere dayalı olarak 
konumlandırmaktadırlar. 

B�l�nd�ğ� üzere entegre et tes�sler�nde b�rçok farklı mal�yet kalem� olup, üret�m 
sonucunda da tek b�r hammaddeden b�rçok farklı b�rleş�k ve yan mamul ortaya 
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çıkmaktadır. Bu tür �malat süreçler�n�n b�rleş�k �malat olduğunu ve dolayısıyla 
b�rleş�k mal�yet kavramının ortaya çıktığına öncek� bölümlerde değ�nm�şt�k. 
İşletmen�n dönem karının ve mamul karlılığının hesaplanmasında b�rleş�k 
mal�yetler�n ortaya çıkan mamullere dağıtımı öneml� b�r role sah�pt�r. Bu 
çalışmamızda ülkem�zde yer alan b�r kırmızı et entegre tes�s�n�n b�rleş�k �malat 
sürec�nde ortaya çıkan mal�yetler�n�n çeş�tl� dağıtım yöntemler� vasıtası �le 
b�rleş�k mamullere ve yan mamullere dağıtımını gerçekleşt�r�p sonuçlarını 
�nceleyeceğ�z.

Üret�m Sürec� Hakkında B�lg�ler

İşletme satın aldığı canlı hayvanları öncel�kle bünyes�ndek� padoklara 
yerleşt�rmekte, ardından durumları kontrol ed�len canlı hayvanları 
kes�mhaneye taşımaktadır. Kes�mhanede der�, sakatat ve atıl kısımlarından 
ayrılan karkas et soğuk muhafaza odasına konup d�nlend�r�lmekted�r. 
Muhafaza odasında 0-4 c°'de d�nlend�r�len karkas et, b�rleş�k mamuller� elde 
etmek amacıyla parçalama bölümüne aktarılmaktadır. Parçalama �şlem� 
gerçekleşt�r�len karkas etten elde ed�len b�rleş�k mamuller satışa uygun hale 
get�r�lmek amacıyla yapılan ek �şlemler�n ardından ambalajlanarak satışa 
sunulmaktadır. İşletme kes�m sonrası elde ett�ğ� der�y� tuzlama �şlem� �ç�n der� 
bölümüne, sakatatları �se tem�zlenmes� �ç�n sakatat bölümüne taşımaktadır. 
Satışa hazır hale gelm�ş olan der� ve sakatatlar anlaşmalı firmalara d�rekt olarak 
satılmaktadır. Ayrıca süreç boyunca kem�k vb. �nsan� tüket�m amacıyla 
kullanılmayan yan ürünler render�ng alanında toplanıp anlaşmalı firmalara 
satılmaktadır. Render�ng alanına gönder�len tüm yan mamuller çalışmanın 
�lerleyen kısımlarında kem�k başlığı altında �ncelenecek olup, kem�k yan 
mamulünün ağırlığı �nsan� tüket�m amacıyla kullanılmayan yan ürünler�n 
toplam ağırlığını �fade edecekt�r.

İşletmen�n 2017 yılındak� üret�me soktuğu canlı hayvan sayısı, bu hayvanların 
toplam ve ortalama canlı ağırlıkları, toplam ve ortalama karkas ağırlıkları ve 
randıman b�lg�ler� aşağıdak� Tablo 3.1'de görülmekted�r.

Tablo 3.1: Örnek İşletmen�n 2017 Yılı Üret�m Ver�ler�

İşletme 2017 yılında gerçekleşt�rm�ş olduğu kes�m �şlemler� sonucunda 

Kes�len
Canlı 

Hayvan
(Adet)

27.816 13.508.562,24 485,64 7.531.023,45 270.74 55.75

Kes�len
Canlı 

Hayvan
(Kg)

Ortalama
Canlı

Hayvan
Ağırlığı

(Kg)

Toplam
Karkas
Ağırlığı

(Kg)

Ortalama
Karkas
Ağırlığı

(Kg)

Ortalama
Randıman

(%)

C�lt/Volume : 2 Sayı/Issue : 1 Ocak/January 2019



51

691.286,01 kg der�, 27.816 takım sakatat �mal etm�ş olup bu mamuller�n satışı 
sonucunda toplam 12.619.923,90 TL satış hasılatı elde etm�şt�r. Kes�m �şlem� 
sonrasında ortaya çıkan yan mamul satış hasılatının 2.453.042,24 TL'l�k kısmı 
der�den, 10.166.881,66 TL'l�k kısmı �se sakatatlardan elde ed�lm�şt�r. 2017 
yılındak� karkas et soğutma fires� 158.904,59 kg olarak saptanmıştır. İlerleyen 
kısımlarda yapılacak tüm hesaplamalar karkas et soğutma fires� düşülmüş 
şek�lde yapılacaktır. Ayrıca �şletmen�n parçalama �şlemler� sırasında ortaya 
çıkan parçalama fires� 60.855,74 k�logramdır.

İlg�l� dönem �çer�s�nde ortaya çıkan b�rleş�k mal�yet aşağıdak� Tablo 3.2'de 
göster�lm�şt�r.

Tablo 3.2: 2017 Yılı Kes�m Faal�yetler� Sonucunda Ortaya Çıkan B�rleş�k 
Mal�yetler

Mamuller�n B�rleş�k Mal�yetten Alacak Oldukları Payların Bel�rlenmes�

İşletmen�n b�rleş�k mal�yet�n� b�rleş�k mamullere dağıtab�lmes� �ç�n öncel�kle 
yan mamuller�n b�rleş�k mal�yetten alacak olduğu payı bel�rlemel�d�r.

Yan Mamuller�n B�rleş�k Mal�yet Paylarının Hesaplanması

İşletme �lk ayrılma noktasında karkas et, der� ve sakatat bölümler�n� elde 
etmekted�r. İşletmen�n asıl üretmek �sted�ğ� b�rleş�k mamuller, karkas et 
üzer�nde yer almakta olup parçalama bölümüne taşınmakta, der� ve d�ğer 
sakatatlardan oluşan yan mamuller �se satışa hazır hale gelmes� �ç�n farklı ek 
�şlemlere tab� tutulmaktadır. 

İşletmen�n satış pol�t�kası gereğ� yan mamuller ek �şlemlere tab� tutulduğundan 
dolayı �lk ayrılma noktasında yan mamuller�n b�rleş�k mal�yetten alacağı pay 
net satış hasılatı yöntem�ne göre hesaplanmalıdır.

TÜR

D.İ.MM

D.İ.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

TOPLAM

GİDER KALEMLERİ

Canlı Hayvan Alım Bedel�

İşç�l�k G�derler�

Amort�smanlar

Elektr�k, Su, Gaz, vb. Yakıtlar

Bakım - Onarım

Nakl�ye Bedel�

End�rekt İşç�l�kler

End�rekt Malzemeler

TUTAR (TL)

236.248.610,90

459.812,88

45.600,00

21.843,52

47.942,07

43.817,39

83.554,00

86.194,63

237.037.375,39

C�lt/Volume : 2 Sayı/Issue : 1 Ocak/January 2019



52

Der�n�n satışa hazır hale geleb�lmes� �ç�n tuzlanması, sakatatların satışa hazır 
hale geleb�lmes� �ç�n �se tem�zlenmes� gerekmekted�r. Bu ek �şlemler�n 
yapılab�lmes� �ç�n ortaya çıkan g�derler (�şç�l�k, kullanılacak b�na alanının ve 
mak�neler�n amort�sman payları, tuz mal�yet�, bakım onarım, yakıt g�derler�, 
end�rekt g�derler vs.), ek �şlem sonrası elde ed�len satış hasılatı, bu ver�ler �le 
hesaplanmış olan net satış hasılatları Tablo 3.3'te göster�lm�şt�r.

Tablo 3.3: 2017 Yılı Kes�m İşlemler� Sonucunda Ortaya Çıkan Yan Mamul 
B�lg�ler�

Ana mamul olan karkas et�n ayrılma noktasındak� mal�yet�n� bulmak �ç�n, net 
satış hasılatları bulunmuş olan yan mamul mal�yetler�n�n b�rleş�k mal�yetten 
çıkarılması gerekmekted�r. Yan mamullere net satış hasılatı yöntem� �le b�rleş�k 
mal�yet payı ver�len bu hesaplamada gövde et�n ayrılma noktasındak� b�rleş�k 
mal�yet payı şu şek�lde olacaktır.

B�rleş�k Mal�yet – Yan Mamuller�n Net Satış Hasılatı = Karkas Et B�rleş�k 
Mal�yet Payı

237.037.375,39  – 11.990.801,04 = 225.046.574,35  

B�rleş�k mal�yet payı bulunmuş olan karkas et, ek �şlemlerden geçerek satışa 
hazır hale gelm�ş b�rleş�k mamullere dönüşecekt�r. Karkas et dah�l�nde olan 
b�rleş�k mamuller �ç�n parçalama �şlem� yen�den b�r b�rleş�k �malat sürec�n� ve 
beraber�nde b�rleş�k mal�yet durumunu ortaya çıkaracaktır. Çünkü yen�den tek 
b�r hammaddeden farklı değerlerde, m�ktarlarda mamuller ortaya çıkacaktır. 
B�rleş�k mamuller�n b�rleş�k mal�yetten alacağı payları hesaplayacağımız 
bölüm aşağıda yer almaktadır.

B�rleş�k Mamuller�n B�rleş�k Mal�yet Paylarının Hesaplanması

Yukarıda da bahsett�ğ�m�z g�b� karkas et�n b�rleş�k mamullere dönüşmes� �ç�n 
bazı ek �şlemler gerekmekted�r. Bu ek �şlemler sonrasında parçalama 
departmanında yen�den b�r b�rleş�k üret�m söz konusu olacak ve yen�den çeş�tl� 
mamuller ortaya çıkacaktır. İk�nc� ayrılma noktasına kadar olan mal�yetler 
karkas et üzer�ndek� tüm mamullere yüklenmel�d�r. Kes�mhaneden parçalama 
departmanına aktarılacak olan karkas et önce karkas et soğuk muhafaza 
bölümünde beklet�lmekte ardından parçalama hattına aktarılmaktadır. 
Dolayısıyla 2. ayrılma noktası parçalama evres� olacak olup, karkas et b�rleş�k 

Yan Mamül

Der�

Sakatat

Toplam

Satış Hasılatı (TL)

2.428.511,82

10,065,212,84

12.493.724,66

Ek G�derler (TL)

137.598,71

365.324,91

502.923,62

Net Satış Hasılatı (TL)

2.290.913,11

9.699.887,93

11.990.801,04
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mal�yet payına, karkas et soğuk muhafaza alanı mal�yetler� ve parçalama 
bölümü mal�yetler� eklenmel�d�r. Aşağıda yer alan Tablo 3.4'te parçalama 
�şlem� sonuna kadar olan karkas et mal�yetler� yer almaktadır.

Tablo 3.4: Parçalama İşlemler� Sonunda Ortaya Çıkmış Karkas Et Ek Mal�yet 
B�lg�ler�

Yöntemler� uygun şek�lde kullanab�lmek �ç�n bu ayrılma noktasında ortaya 
çıkan yan mamul mal�yet�n� de b�rleş�k mal�yetten düşmek gerekmekted�r. 
2017 yılı parçalama departmanı ver�ler�ne göre 2017 yılında parçalama 
�şlemler� sonrasında toplam 1.166.586,20 k�logram render�ng mamulü ortaya 
çıkmıştır. F�rma pol�t�kası gereğ� render�ng ürünler�n�n satışa sunulmasında ek 
b�r mal�yet uygulanmamaktadır. Dolayısıyla render�ng yan mamuller�n�n 
parçalama �şlem� sonunda ortaya çıkan karkas et b�rleş�k mal�yet�nden alacağı 
pay brüt satış hasılatı yöntem�ne göre hesaplanacaktır. Dönemde render�ng yan 
mamuller�nden elde ed�len toplam gel�r 529.642,74 TL'd�r. Bu b�lg�ler ışığında 
b�rleş�k mamuller�n b�rleş�k mal�yetten alacağı pay toplam b�rleş�k mal�yetten 
kem�k yan mamulünün satış hasılatının �nd�r�lmes� yoluyla bulunacaktır. 
Hesaplama aşağıdak� şek�lded�r.

B�rleş�k Mal�yet Tutarı                                   = 226.498.204,43

Render�ng Yan Mamuller�n�n Satış Hasılatı  =        529.642,74

B�rleş�k Mamuller�n B�rleş�k Mal�yet Payı    = 225.968.561,69

Üret�m M�ktarı Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yetler�n Dağıtımı

Üret�m m�ktarı yöntem�nde b�rleş�k mal�yet�n, b�rleş�k mamuller�n ayrılma 
noktasındak� m�ktarlarına göre dağıtıldığını daha öncek� bölümlerde 
bel�rtm�şt�k. Örnek �şletmem�z�n 2017 yılında üretm�ş olduğu b�rleş�k 
mamuller ve bu mamuller�n üret�m m�ktarları aşağıda yer almaktadır. B�rleş�k 
mal�yet 225.968.561,69 TL'd�r.

TÜR

D.İ.MM

D.İ.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

G.Ü.M.

TOPLAM

GİDER KALEMLERİ

Karkas Et Bedel�

İşç�l�k G�derler�

Amort�smanlar

Elektr�k, Su, Gaz, vb. Yakıtlar

Bakım - Onarım

End�rekt İşç�l�kler

End�rekt Malzemeler

TUTAR (TL)

225.046.574,35

1.072.896,72

46.100,00

169.473,88

19.756,84

124.218,00

19.184,64

226.498.204,43
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Mamul Üret�m M�ktarı (Kg)

Bonfile 126.250,19

Kontrfile 141.207,26

Tranç 365.138,84

Nuar 106.045,87

Yumurta 216.697,90

Rosto 508.320,42

P�rzola 277.284,41

Kuşbaşı 970.587,00

Kıyma 3.433.116,21

Toplam 6.144.648,09

Üret�m m�ktarı yöntem�n�n hesaplama formülü aşağıda göster�lm�şt�r.

B�rleş�k mamul (x)'�n mal�yet payı =                                            x m�ktar

Ortalama B�r�m Mal�yet =                                    =                        = 36,7748

Yukarıdak� formül doğrultusunda örnek �şletmem�z�n 2017 yılında karkas etten 
üretm�ş olduğu b�rleş�k mamuller�n, b�rleş�k mal�yetten alacak oldukları 
payların hesaplama �şlemler�n�n yer aldığı Tablo 3.5 aşağıda yer almaktadır.

Tablo 3.5: Üret�m M�ktarı Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yet Dağılımları

B�rleş�k Mal�yet Tutarı
Toplam B�rleş�k Mamül M�ktarı 

B�rleş�k Mal�yet
Toplam Üret�m M�ktarı 

225.968.561,69
6.144.648,09

Mamül

Bonfile

Kontrfile

Tranç

Nuar

Yumurta

Rosto

P�rzola

Kuşbaşı

Kıyma

Toplam

Üret�m M�ktarı
(Kg)

126.250,19

141.207,26

365.138,84

106.045,87

216.697,90

508.320,42

277.284,41

970.587,00

3.433.116,21

6.144.648,09

Ortalama B�r�m
Mal�yet

(TL)

36,77

B�rleş�k
Mal�yet Payı

(TL)

4.642.832,80

5.192.876,96

13.427.928,86

3.899.821,66

7.969.034,70

18.693.411,42

10.197.094,84

35.693.199,12

126.252.361,35

225.968.561,69
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Ağırlıklı Ortalama Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yetler�n Dağılımı

Ağırlıklı ortalama yöntem�nde b�rleş�k mamuller�n her b�r�ne ağırlıkları, üret�m 
güçlüğü, satış fiyatları ve çeş�tl� g�derler� doğrultusunda bel�rlenen b�r katsayı 
ver�ld�ğ�n�, bu katsayılar �le mamul m�ktarlarının çarpılarak b�rleş�k mal�yete 
esas eşdeğer mamul m�ktarının bulunduğunu ve bulunan eşdeğer mamul 
m�ktarlarına göre mal�yet hesaplaması yapıldığından daha önce bahsetm�şt�k. 
Bu açıklamalar göz önüne alınarak entegre et �şletmes�nde b�rleş�k mamullere 
ver�lecek katsayıların mamul m�ktarları ve satış fiyatları üzer�nden 
bel�rlenmes� en doğru terc�h olacaktır. 

2017 yılında üret�lm�ş olan b�rleş�k mamuller, üret�m m�ktarları ve satış 
hasılatları Tablo 3.6'da yer almaktadır.

Tablo 3.6: 2017 Yılında Üret�lm�ş Olan B�rleş�k Mamul M�ktarları ve Satış 
Hasılatları

Tablo 3.6'da görülmekte olan üret�m m�ktarı ve satış fiyatları kr�terler�nden yola 
çıkarak en düşük hasılatın görüldüğü Nuar mamulünün katsayısı 1 olmalıdır. 
Nuar mamulünün satış hasılatından yola çıkarak d�ğer mamuller�n de ağırlık 
katsayıları şu şek�lde hesaplanmalıdır.

4.372.415,68 TL/Kg Nuar                                          1 �se

X b�rleş�k mamulünün satış hasılatı TL/Kg                y olur.

Y =  

Örnek olması açısından Bonfile mamulünün ağırlık katsayısını yukarıdak� 

Mamül

Bonfile

Kontrfile

Tranç

Nuar

Yumurta

Rosto

P�rzola

Kuşbaşı

Kıyma

Toplam

Üret�m M�ktarı
(Kg)

126.250,19

141.207,26

365.138,84

106.045,87

216.697,90

508.320,42

277.284,41

970.587,00

3.433.116,21

6.144.648,09

Toplam Satış Hasılatı
(TL)

254.597.172,76

132.260.801,80

39.860.586,11

16.535.689,43

20.537.714,76

8.842.684,78

4.372.415,68

15.092.796,13

8.421.329,88

8.673.154,19

Ortalama P�yasa F�yatı
(TL)

68,70

59,64

41,33

41,23

40,81

40,40

59,63

41,07

38,53

x B�rleş�k Mamülünün Satış Hasılatı TL/Kg
4.372.415,68 TL/Kg Nuar

55
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formüle göre hesaplayalım.

Bonfile mamulünün ağırlık katsayısı =                          = 1,9836

Örnektek� g�b� hesaplanmış olan tüm b�rleş�k mamuller�n ağırlık katsayıları 
Tablo 3.7'de yer almaktadır.

Tablo 3.7: B�rleş�k Mamuller�n Hesaplanan Ağırlık Katsayıları

Bel�rlenen değ�şkenler �le hesaplanmış olan ağırlık katsayıları �malat 
m�ktarları �le çarpılıp eşdeğer mamul m�ktarlarına dönüştürülmel�d�r. Daha 
sonrasında b�rleş�k mal�yet, toplam eşdeğer mamul m�ktarına bölünerek 
eşdeğer mamul m�ktarının b�rleş�k mal�yetten alacağı ortalama b�r�m mal�yet 
hesaplanmış olur. Bulunan b�r�m mal�yet �se �lg�l� mamulün eşdeğer mamul 
m�ktarı �le çarpılarak o mamulün b�rleş�k mal�yetten alacağı pay hesaplanmış 
olur. Bel�rt�len mal�yet payı hesaplaması şu şek�lde yapılab�l�r.

İmalat M�ktarı x Ağırlık Katsayısı = X mamulünün eşdeğer mamul m�ktarı

B�rleş�k Mal�yet / Toplam Eşdeğer Mamul M�ktarı = Br. eşdeğer mamul 
mal�yet�

X mamulünün eşdeğer mamul m�ktarı x Br. eşdeğer mamul mal�yet� = X 
mamulünün b�rleş�k mal�yet payı

Kısaca formüle etmek �sten�rse X b�rleş�k mamulünün b�rleş�k mal�yet payı 
aşağıdak� g�b�d�r.

                                                                  x B�rleş�k Mal�yet

Bu formül yoluyla b�rleş�k mamuller�n b�rleş�k mal�yetten alacakları payların 

8.673.154,19 TL
4.372.415,68 TL

Mamül

Bonfile

Kontrfile

Tranç

Nuar

Yumurta

Rosto

P�rzola

Kuşbaşı

Kıyma

Toplam

Üret�m M�ktarı
(Kg)

126.250,19

141.207,26

365.138,84

106.045,87

216.697,90

508.320,42

277.284,41

970.587,00

3.433.116,21

6.144.648,09

Toplam Satış 
Hasılatı

(TL)

254.597.172,76

132.260.801,80

39.860.586,11

16.535.689,43

20.537.714,76

8.842.684,78

4.372.415,68

15.092.796,13

8.421.329,88

8.673.154,19

Ortalama P�yasa 
F�yatı
(TL)

Ağırlık
Katsayısı

68,70 1,98

59,64 1,93

41,33 3,45

41,23 1,00

40,81 2,02

40,40 4,70

59,63 3,78

41,07 9,12

38,53 30,25

X Mamülünün İmalat M�ktarı x Ağırlık Katsayısı
Toplam Eşdeğer Mamül M�ktarı
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hesaplamaları ve sonuçları Tablo 3.8'de görülmekted�r.

Tablo 3.8: Ağırlıklı Ortalama Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yet Dağılımı

Satış Hasılatı Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yetler�n Hesaplanması

Bu yöntem daha önce de bel�rtt�ğ�m�z g�b� daha yüksek satış hasılatına sah�p 
olan b�rleş�k mamulün b�rleş�k mal�yetten daha fazla pay alması gerekt�ğ� 
varsayımına dayanmaktadır. Satış hasılatı yöntem�nde d�rekt olarak ayrılma 
noktasındak� p�yasa değer�n�n satış hasılatı esas alınmaktadır. B�rleş�k 
mamuller yüksek tutarlarda ek mal�yet gerekt�rd�ğ� takd�rde bu yöntem hatalı 
sonuçlar doğurab�l�r. Dolayısıyla örnek �şletmen�n hal�hazırdak� satış 
pol�t�kası ve ver�ler� de bu yöntem� uygulamaya uygun değ�ld�r. Ancak y�ne 
de yöntem� �nceleyeb�lmek adına p�yasa fiyatlarından yola çıkarak b�r 
hesaplama yapacağız. Yapılacak olan hesaplama b�r b�rleş�k mamulün satış 
hasılatının toplam satış hasılatı �ç�ndek� yüzdel�ğ�n� bulmak ve daha 
sonrasında bu yüzdel�ğ� b�rleş�k mal�yet �le çarpmak olacaktır. Bu 
açıklamaları X b�rleş�k mamulü �ç�n şu şek�lde formüle edeb�l�r�z.

X mamulünün b�rleş�k mal�yet payı =

              x B�rleş�k Mal�yet

Bu formül doğrultusunda b�rleş�k mal�yet dağılımı yapılan b�rleş�k mamuller 
ve hesaplama sonuçları Tablo 3.9'da yer almaktadır.

Mamül

Bonfile

Kontrfile

Tranç

Nuar

Yumurta

Rosto

P�rzola

Kuşbaşı

Kıyma

Toplam

Üret�m M�ktarı
(Kg)

126.250,19

141.207,26

365.138,84

106.045,87

216.697,90

508.320,42

277.284,41

970.587,00

3.433.116,21

6.144.648,09

Eşdeğer Mamül 
M�ktarı

B�rleş�k Mal�yet
Payı
(TL)

Ağırlık
Katsayısı

250.430,75 477.711,141,98

271.967,03 518.792,841,93

1.260.393,89 2.404.274,213,45

106.045,87 202.288,621,00

438.245,45 835.978,532,02

2.387.636,63 4,554,554,924,70

1.048.639,75 2.000.340,953,78

8.848.236,17 16.878.522,089,12

103.848.017,89 198.096.098,40

118.459.613,43 225.968.561,69

30,25

X Mamülünün Ayrılma Noktasındak� Satış Hasılatı
Tüm Mamüller�n Ayrılma Noktasındak� Toplam Satış Hasılatı
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Tablo 3.9: Satış Hasılatı Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yet Dağılımı

Ek �şlem dolayısıyla ek mal�yet gerekt�ren mamuller�n üret�ld�ğ� b�r �malat 
sürec�nde bu yöntem� uygulamak yer�ne net satış hasılatı yöntem�n� 
uygulamak daha doğru b�r seç�m olacaktır.

Net Satış Hasılatı Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yetler�n Dağıtımı

Net satış hasılatı yöntem� satış hasılatı yöntem�nden farklı olarak ek 
mal�yetler� de göz önünde bulundurarak b�rleş�k mal�yetler�n dağıtımını 
gerçekleşt�r�r. B�rleş�k mamuller�n ayrılma noktası sonrasında satışa hazır 
hale geleb�lmes� �ç�n gerekl� olan b�reysel ek mal�yetler� kend� satış 
hasılatlarından düşülür ve net satış hasılatları bulunur. Her b�r b�rleş�k 
mamulün net satış hasılatının, toplam b�rleş�k mamuller net satış hasılatları 
�ç�ndek� yüzdel�k payı bulunur ve ardından bu yüzdel�k toplam b�rleş�k 
mal�yetle çarpılır. Bu açıklamaları X b�rleş�k mamulü �ç�n şu şek�lde formüle 
edeb�l�r�z.

X Mamulünün Net Satış Hasılatı = X Mamulünün Satış Hasılatı - Ek 
Mal�yetler

X Mamulünün B�rleş�k Mal�yet Payı                                                 x B�rleş�k 
Mal�yet

B�rleş�k �malat sürec� sonunda ortaya çıkan tüm b�rleş�k mamuller�n �malat 
m�ktarları, satış fiyatları, satış hasılatları, ayrılma noktası sonrasındak� ek 
mal�yetler�, net satış hasılatlarının hesaplandığı Tablo 3.10 aşağıda yer 
almaktadır.

Mamül

Bonfile

Kontrfile

Tranç

Nuar

Yumurta

Rosto

P�rzola

Kuşbaşı

Kıyma

Toplam

Toplam Satış
Hasılatı (TL)

8.673.154,19

8.421.329,88

15.092.796,13

4.372.415,13

8.842.684,78

20.537.714,76

16.535.689,43

39.860.586,11

132.260.801,80

254.597.172,76

Satış Hasılatı
Yüzdes�

(%)

100,00

51,95

15,66

6,49

8,07

3,47

1,72

5,93

3,31

3,41

B�rleş�k Mal�yet
Payı
(TL)

7.697.886,65

7.474.379,15

13.395.661,06

3.880.751,98

7.848.354,09

18.228.316,58

14.676.305,78

35.378.394,87

117.388.511,54

225.968.561,69

X Mamülünün Net Satış Hasılatı
B�rleş�k Mamüller�n Net Satış Hasılatı
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Tablo 3.10: Net Satış Hasılatı Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yet Dağılımı

B�rleş�k Mal�yetler� Dağıtmaksızın Brüt Karı Hesaplama Yöntem�ne 
Göre B�rleş�k Mal�yetler�n Dağıtımı

Bu yöntemde b�rleş�k mamuller�n toplam satış hasılatından b�rleş�k mal�yet 
ve ek mal�yetler düşülerek b�rleş�k mamuller�n brüt satış karı bulunur. 
Ardından bulunmuş olan brüt satış karı toplam satış hasılatına bölünerek brüt 
kar marjı bulunur. Tüm b�rleş�k mamuller brüt kar marjı oranı �le çarpılarak 
her mamulün ayrı ayrı brüt karları hesaplanmış olur. Son olarak mamulün 
satış hasılatından ek mal�yetler ve brüt kar düşülerek her mamulün b�rleş�k 
mal�yet payı hesaplanmış olur. Bu açıklamaları şu şek�lde formüle edeb�l�r�z.

Brüt Satış Karı = Toplam Satış Hasılatı – (B�rleş�k Mal�yet + Ek Mal�yetler)

Brüt Kar Marjı = 

X mamulünün Brüt Karı = Brüt Kar Marjı * Satış Hasılatı

X mamulünün b�rleş�k mal�yet payı = Satış Hasılatı – (Brüt Kar + Ek 
Mal�yet)

Örnek �şletmen�n 2017 yılı ver�ler�ne dayanarak yapılan b�rleş�k mal�yet 
dağıtım �şlemler� ve sonuçları Tablo 3.11'de yer almaktadır.

Mamül

Bonfile

Kontrfile

Tranç

Nuar

Yumurta

Rosto

P�rzola

Kuşbaşı

Kıyma

Toplam

Toplam Satış
Hasılatı

(TL)

8.673.154,19

8.421.329,88

15.092.769,13

4.372.415,68

8.842.684,78

20.537.714,76

16.535.689,43

39.860.586,11

132.260.801,80

254.597.172,76

Net Satış
Hasılatı

(TL)

Net Satış
Hasılatı Yüzdes�

(%)

B�rleş�k Mal�yet
Payı
(TL)

Toplam Ek
Mal�yet

(TL)

8.415.625,49 3,42 7.731.502,38257.528,70

8.145.396,83 3,31 7.483.241,15275.933,05

14.541.320,23 5,91 13.359.227,09551.475,90

4.139.747,95 1,68 3.803.219,52232.667,73

8.473.862,16 3,45 7.785.004,88368.822,62

19.810.057,09 8,05 18.199.657,74727.657,67

16.041.226,14 6,52 14.737.202,63494.463,29

38.461.939,01 15,64 35.335.290,701.398.647,10

127.934.247,65 52,01 117.534.215,59

245.963.422,55 100,00 225.968.561,69

4.326.554,15

8.633.750,21

Brüt Satış Karı
Toplam Satış Hasılatı
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Tablo 3.11: B�rleş�k Mal�yetler� Dağıtmaksızın Brüt Karı Hesaplama 
Yöntem�ne Göre B�rleş�k Mal�yet Dağılımı

Sonuçların Değerlend�r�lmes�

Bu bölümde örnek �şletmen�n 2017 yılı mal�yet ve üret�m ver�ler�ne 
dayanarak farklı yöntemler aracılığıyla yapılan b�rleş�k mal�yet dağıtım 
hesaplamaları sonuçları karşılaştırılacaktır. Hesaplamalar sonucu ulaşılan 
b�rleş�k mal�yet�n mamullere dağıtılan b�r�m mal�yetler�n�n yer aldığı Tablo 
3.12 aşağıdadır.

Tablo 3.12: B�rleş�k Mal�yet Payı Hesaplama Yöntemler�ne Göre Bulunan 
B�rleş�k Mamul B�r�m Mal�yetler�

Mamül

Bonfile

Kontrfile

Tranç

Nuar

Yumurta

Rosto

P�rzola

Kuşbaşı

Kıyma

Toplam

Toplam Satış
Hasılatı

(TL)

8.673.154,19

8.421.329,88

15.092.769,13

4.372.415,68

8.842.684,78

20.537.714,76

16.535.689,43

39.860.586,11

132.260.801,80

254.597.172,76

Ek Mal�yet
(TL)

Brüt Satış Karı
(TL)

Brüt Kar
Marjı
(%)

B�rleş�k Mal�yet
Payı
(TL)

Brüt Kar
(TL)

B�rleş�k
Mal�yet

(TL)

257.528,70 7.731.502,38681.148,61

275.933,05 7.483.241,15661.371,52

551.475,90 13.359.227,091.185.317,01

232.667,73 3.803.219,52343.388,90

368.822,62 7.785.004,88694.462,75

727.657,67 18.199.657,741.612.935,23

494.463,29 14.737.202,631.298.635,04

1.398.647,10 35.335.290,703.130.462,39

4.326.554,15 117.534.215,5910.387.139,42

8.633.750,21 19.944.860,86 7,85 225.968.561,6919.994.860,86225.968.561,69

Mamül

Bonfile

Kontrfile

Tranç

Nuar

Yumurta

Rosto

P�rzola

Kuşbaşı

Kıyma

Üret�m M�ktarı
Yöntem�

(TL)

36,77

36,77

36,77

36,77

36,77

36,77

36,77

36,77

36,77

Satış Hasılatı 
Yöntem�
(TL/Kg)

Net Satış
Hasılatı
Yöntem� 
(TL/Kg)

B�rleş�k 
Mal�yetler� 

Dağıtmaksızın 
Brüt Karı 

Hesaplama 
Yöntem�
(TL/Kg)

Ağırlıklı 
Ortalama
Yöntem�
(TL/Kg)

60,97 61,24 61,263,78

52,93 52,99 53,003,67

36,69 36,59 36,586,58

36,60 35,86 35,801,91

36,22 35,93 35,903,86

35,86 35,80 35,808,96

52,93 53,15 53,177,21

36,45 36,41 36,4017,39

34,19 34,24 34,2457,70
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Yukarıda yer alan Tablo 3.12'de görüldüğü üzere,

· Üret�m m�ktarı yöntem�nde tüm b�rleş�k mamuller�n b�r�m mal�yetler�n�n aynı 
olduğu göze çarpmaktadır. Bu yöntem mamuller�n ayırt ed�c� farklı 
özell�kler�n� göz ardı ederek sadece toplam b�rleş�k mamul üret�m m�ktarına 
göre b�rleş�k mal�yet payı dağıtımı yaptığından, mamuller�n b�rleş�k mal�yetten 
aldıkları paylar farklı olsa da b�r�m mal�yet tutarlarının b�rb�rler� �le aynı 
olmasını kaçınılmaz kılmaktadır. D�ğer yöntemlere göre uygulaması daha 
kolay b�r yöntem olmasına karşın et sektöründek� b�rleş�k mamuller�n farklı 
özell�kler� neden�yle yanıltıcı sonuçlar vereb�l�r.

· Ağırlıklı ortalama yöntem�nde her b�rleş�k mamule bel�rl� değ�şkenler göz 
önüne alınarak b�r katsayı tay�n ed�lmekted�r. Ancak bu katsayıların tüm 
değ�şkenler� göz önüne alan değerler olması b�rleş�k �malatın doğası gereğ� her 
zaman mümkün olmamaktadır. Bu çalışmada b�rleş�k mamullere üret�m 
m�ktarları ve p�yasa fiyatları yan� satış hasılatları doğrultusunda katsayılar 
tay�n ed�lm�şt�r. Ancak yapılan hesaplama sonucunda b�rleş�k mamuller�n 
b�r�m mal�yetler�n�n b�rb�rler�nden çok ayrık değerler olduğu sonucuna 
ulaşılmıştır. Kuşkusuz k� yöntem�n bu şek�lde b�r sonuç vermes�n�n neden� 
üret�m m�ktarları arasındak� farklılıklardır. Bu yöntemde b�rleş�k mamullere 
ver�lecek olan katsayılar tüm değ�şkenler (üret�m m�ktarı, üret�m güçlüğü, 
harcanan zaman, p�yasa fiyatı vs.) göz önünde bulundurularak objekt�f b�r 
b�ç�mde bel�rlenmed�ğ�nde çok yanıltıcı sonuçlar ortaya koyab�l�r. Et entegre 
tes�sler�ndek� b�rleş�k �malat sürec�n�n homojenl�ğ� de saydığımız kr�terler�n 
bel�rg�nl�ğ�n� azaltmaktadır. 

· Satış Hasılatı, Net Satış Hasılatı ve B�rleş�k Mal�yetler� Dağıtmaksızın Brüt 
Karı Hesaplama yöntemler�n�n b�rb�rler�ne çok yakın sonuçlar verd�ğ� 
görülmekted�r. Sonuçların b�rb�rler�ne bu kadar yakın olmasının neden� süreç 
boyunca ortaya çıkan b�rleş�k mal�yetler�n, mamuller�n satışından elde ed�len 
hasılatlara göre dağıtılması ve ayrılma noktası sonrasında yapılan ek g�derler�n 
b�rleş�k mal�yete orana çok düşük olmasıdır. Bu yöntemler sonucunda elde 
ed�len değerler�n, üret�m m�ktarı yöntem� ve ağırlıklı ortalama yöntem� 
sonucunda elde ed�len değerlere göre daha makul ve kabul ed�leb�l�r olduğu 
görülmekted�r. Bu 3 yöntem�n net�ces�nde elde ed�len b�r�m mal�yet ver�ler� 
tabloda da görüldüğü üzere b�rleş�k mamuller�n p�yasa fiyatlarına en yakın 
sonuçlardır. Bu nedenle bu 3 yöntem dönem sonu stok kalması hal�nde 
�şletmen�n yapacağı mal�yet-kar anal�z�nde, fiyat bel�rleme hususunda ve bu 
doğrultuda alınacak yen� kararlarda yönet�c�lere daha gerçekç� ver�ler 
sunacaktır.

Örnek �şletme �ç�n en uygun olan yöntem�n seç�lmes� hususunda yukarıdak� 
açıklamalardan yola çıkarak satış hasılatı, net satış hasılatı ve b�rleş�k 
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mal�yetler� dağıtmaksızın brüt karı hesaplama yöntem� ön plana çıkmaktadır. 

Bu yöntemler arasından,

· B�rleş�k mal�yetler� dağıtmaksızın brüt karı hesaplama yöntem�nde tüm 
mamullerden elde ed�len toplam karın b�rleş�k mal�yete oranı bulunarak 
hesaplama yapılmaktadır. Dolayısıyla her mamulün ayrı ayrı karlılığı göz 
önüne alınmamaktadır. Her ne kadar d�ğer 2 yönteme yakın sonuçlar verm�ş 
olsa da hesaplama yöntem�ndek� eks�kl�k neden�yle terc�h ed�leb�l�rl�kten 
uzaktır.

· Brüt satış hasılatı yöntem� genel �t�barıyla net satış hasılatı yöntem�ne büyük 
benzerl�k gösterse de ayrılma noktasından sonra b�rleş�k mamullere yapılacak 
olan ek g�derler� göz ardı etmekted�r. Bu durum örnek �şletmedek� b�rleş�k 
mamullere yapılan ek g�derler�n d�şe dokunur derecede olmaması neden�yle 
sonuçlar nezd�nde göze batmamıştır. Ancak firmanın satış pol�t�kasını 
değ�şt�rme ve bunun net�ces�nde ek g�derler�n artması durumunda hatalı 
sonuçlar doğurab�l�r.

Net satış hasılatı yöntem�, b�rleş�k mamuller�n satış hasılatlarından ayrılma 
noktası sonrası yapılan ek g�derler�n düşülmes� yoluyla hesaplandığından 
dolayı brüt satış hasılatı yöntem�ndek� eks�k olarak görülen ek mal�yetler 
hususunu göz önüne almaktadır. Bu 3 yöntem�n b�rb�r�ne çok yakın sonuçlar 
vermes�ne karşın net satış hasılatı yöntem�n�n d�ğer 2 yönteme göre sürece daha 
kapsamlı b�r bakışa sah�p olduğunu söyleyeb�l�r�z. Bu nedenle örnek �şletme 
�ç�n öner�leb�lecek en doğru yöntem net satış hasılatı yöntem�d�r.

SONUÇ

İşletmeler�n varlıklarını sürdüreb�lmes�, faal�yetler�n� ver�ml� b�r şek�lde 
yürütmes�ne bağlıdır. Mal�yet hususu �se ver�ml�l�ğ�n temel taşıdır. Günümüz 
rekabet koşullarında �malat �şletmeler�n�n sürdürüleb�l�r ver�ml�l�k �ç�n 
mal�yetler�n� devamlı olarak kontrol altında tutması ve �şletme �le �lg�l� 
ver�lecek kararlarda d�kkate alması gerekmekted�r. İşletmeler şeffaf ve 
güven�l�r mal�yet ver�ler� sayes�nde alış-satış pol�t�kalarına kolaylıkla doğru 
şek�lde yön vereb�l�rler. İşletmeler�n mal�yet b�lg�ler� ışığında yen� kararlar 
almak durumunda olması ve dolayısıyla mal�yet ver�ler�ne �ht�yaç duyulması 
mal�yet muhasebes� kavramını ortaya çıkarmıştır.

Mal�yet muhasebes�n�n mal�yet kontrolüne, planlamaya ve yönet�m kararlarına 
yardımcı olmak g�b� hedefler�n�n yanı sıra �mal ed�len mamuller�n mal�yet�n�n 
doğru b�r şek�lde hesaplanması amacı da bulunmaktadır. Mamuller�n b�r�m 
mal�yet�n�n hesaplanması �şletmen�n faal�yet sonuçlarını göreb�lmes�, stokların 
değerlemes�, fiyatların bel�rlenmes� ve finansal raporların düzenlenmes� 
konusunda öneml� b�r rol oynamaktadır. 
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B�rleş�k �malat �şletmeler�nde ortak �lerleyen üret�m sürec� sonucunda aynı 
hammaddeden b�rçok farklı mamul elde ed�lmekted�r. İmalat sürec�n�n ortak 
olması sebeb�yle her b�r mamulün mal�yet� kes�n olarak b�l�nemezken, b�rleş�k 
mal�yetten alacak oldukları payların doğruya en yakın şek�lde 
hesaplanab�lmes� �ç�n çeş�tl� yöntemler gel�şt�r�lm�şt�r. Bu yöntemler�n 
uygulanab�lmes� �ç�n öncel�kle �mal ed�len mamuller�n b�rleş�k mamul mü 
yoksa yan mamul mü olduğu bel�rlenmel�d�r. L�teratürde genel kabul gören 
anlayışa göre b�rleş�k mamuller �şletmen�n asıl üretmek �sted�ğ� ve n�speten 
yüksek değerl� mamuller olup, yan mamuller �se �şletmen�n b�rleş�k �malat 
sürec� sonucunda üretmek zorunda kaldığı n�speten düşük değerl� mamullerd�r.

B�rleş�k ve yan mamuller�n b�rleş�k mal�yetten alacak oldukları payın 
hesaplanmasında üret�m şekl�, üret�m t�p�, p�yasa koşulları ve hesaplama 
yapılacak olan tekn�ğ�n prat�kl�ğ� g�b� konular göz önünde bulundurulmalıdır. 
Dönem sonu stok kalması hal�nde mamul mal�yetler�n�n hesaplanması, 
hazırlanacak olan finansal tabloları ve raporları d�rekt olarak etk�leyeceğ�nden 
dolayı hesaplamalar doğruya en yakın sonucu verecek şek�lde yapılmalıdır.

Uygulama kısmını gerçekleşt�rm�ş olduğumuz et entegre tes�s�nde asıl 
üret�lmek �stenen ve p�yasa fiyatı n�speten yüksek olan karkas et mamuller� 
b�rleş�k mamuller, der�, sakatat ve kem�k mamuller� �se yan mamuller olarak 
bel�rlenm�şt�r. Örnek �şletmede der� ve sakatat yan mamuller� kes�m 
aşamasında ayrılırken, kem�k yan mamulü �se parçalama �şlem� sırasında 
b�rleş�k mamullerden ayrılmaktadır. Bu süreçten yola çıkarak �şletmen�n 
b�rleş�k �malat sürec�nde kes�m ve parçalama �şlemler� olmak üzere 2 ayrılma 
noktası olduğunu söyleyeb�l�r�z.

Der� ve sakatat mamuller� ayrılma noktasından sonra satışa hazır hale 
geleb�lmes� �ç�n bazı ek �şlemlere gereks�n�m duymaktadır. Dolayısıyla �lg�l� 
yan mamuller�n b�rleş�k mal�yet payları, ek �şlem mal�yetler�n�n göz önüne 
alındığı net satış hasılatı yöntem�ne göre hesaplanmıştır. Kem�k yan 
mamulünün payı �se ayrılma noktasından sonra herhang� b�r ek �şleme tab� 
tutulmaksızın satışa sunulduğu �ç�n satış hasılatı yöntem�ne göre 
hesaplanmıştır.

B�rleş�k mamuller�n b�rleş�k mal�yet payları, yan mamul mal�yetler� düşülmüş 
olan b�rleş�k mal�yet üzer�nden hesaplanmaktadır. Örnek �şletmen�n �malat 
sürec� sonucunda elde ett�ğ� b�rleş�k mamuller�n mal�yet payları öncek� 
bölümlerde yer alan tekn�kler�n tümüyle ayrı ayrı olarak hesaplanmıştır ve 
sonuç olarak Üret�m M�ktarı Yöntem� ve Ağırlıklı Ortalama Yöntem�n�n 
kullanılmak zorunda kalınan değ�şkenler�n b�rb�rler�nden çok farklı olması 
sebeb�yle alakasız sonuçlar verd�ğ� görülmüştür. B�rleş�k mal�yet paylarının bu 
yöntemlere göre hesaplanması �şletmen�n el�nde dönem sonu stoku kalması 
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hal�nde probleml� sonuçlar doğurab�l�r. Kullanılan d�ğer 3 yöntem olan Satış 
Hasılatı Yöntem�, Net Satış Hasılatı Yöntem� ve B�rleş�k Mal�yetler� 
Dağıtmaksızın Brüt Karı Hesaplama yöntem� mamuller�n satış değerler�n� 
temel aldığı �ç�n b�rb�rler�ne çok yakın sonuçlar verm�şt�r. Sonuçların bu 
şek�lde olması, b�rleş�k mamuller �ç�n ayrılma noktası sonrasında yapılan ek 
�şlem mal�yetler�n�n, b�rleş�k mal�yet tutarından çok düşük olmasının b�r 
sonucudur. Net�ce �t�barıyla bu 3 yöntemden b�r�n� seçmes� gereken �şletmen�n 
terc�h etmes� gereken yöntem, değ�ş�m göstereb�lecek olan ek mal�yet 
durumunu da göz önünde bulundurarak Net Satış Hasılatı Yöntem� olmalıdır.
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